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1 AKTUELLER PLANUNGSSTAND | PROJEKTABLAUF

Beteiligungs-

|
I
i Abstimmungs- ' Planungsproz '
Zeit bs ungs i lanungsprozess i prozess
prozess | ISEK | Entwurf | VU :
21.06.22 [ Auftaktermin | Sektorale Bestandsaufnahme ; Evaluierung VU + :
inkl. Ortsbesichtigung und i Sanierungsgebiet |
27.09.22 [ stodtrat ] Sichtung vorhandener PR e |
( — ] Unterlagen . Abgrenzung VU- | Online - o
| Umgriff - “—> CrowdMapping @
09.11.22 [ 1. Steuerkreis ] ) o . o
Querschnitts- Analyse stadtebaul. 'C'J‘J
([ Termin ] bezogene Analysé&™ Detail- Missstéinde 5
planung %
5
( Termin ] Vor- , : T
Handlungsfelder entwurf =
04 /23 [ 2. Steuerkreis ] + Ziele e 4 . . o'
WEEN EEEN SEEE EE S B S B B BaE e SEE SEE TEE S SEE SEE SEE SEE SBE SEE SBE e "= S e T T - quIPrUngQZIple ________ --:;

DRAGOMIR STADTPLANUNG GMBH 5




1 AKTUELLER PLANUNGSSTAND | PROTOKOLL

Gibt es Ruckmeldung zum Protokolle
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1 AKTUELLER PLANUNGSSTAND | RUCKBLICK

Stadtratsworkshop Verkehr und
Mobilitat mit brenner plan am
15.02.23

Diskussion Ziele
Nahverkehrskonzept Bobingen

Vorstellung der MaBnahmen for
die Fokusbereiche
WertacherstraBe/Augsburger
str./Bischof-Ulrich-StraBe
Kirchplatz
Am Wasserturm
Bahnhof
LindauerstraBe/HochstralBe
RdmerstraBe

Ruhender Verkehr und
Arztehaus

Diskussion und Sammeln von
MaBnahmenvorschlagen
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1 AKTUELLER PLANUNGSSTAND | RUCKBLICK ORTSTEILSTECKBRIEFE

StraRberg

g g wird lig 1246 ukundich
im 2, hang mit der igen Burg des Augs-
burger Bischofs enwdihnt. Anschieend entwickelt sich
StraBberg bis ca. Mitte des 18 Jhd. zu elnem landwit-
schaftiichen Gut mit ca. 30 Wohnhdusem. Zu Beginn des
20 Jn. entstehen in der Umgebung Industrie- und Hand-
werksbetriebe, die die Lebens- und Arbeltsbedingungen
der Bewohnerfinnen veroessem.

StraBberg zelchnet sich heute durch eine ldndliche Sied-
lungsstuktur bestehend ous Oberwlegend aufgelocker-
ter Einfamilienhausbebouung aus. Entlang der Haupt-
straBe - Frieda Forster-StraBe - sind neben ehemalgen
landwitschaftlichen Hofstellen eine gemischte Boustnk-
1ur vorhanden. Das heutige Ortszentrum besteht aus der
Hellig Gelst Kirche, der Grund- und Mittelschule sowie
dem nahe gelegen Ortsladen mit KITA.

StraBoerg befindet sich am dstlichen Rand des Natur-
parks ,Westliche Walder". Zohreiche Wonder- und Rad-
wege fOhren durch den Ort oder an ihm vorbel. Von
besonderer Bedeutung sind der Bayerisch-Schwiibische
Jakobusweg und Pfarrer-Knelpp-Weg. Stra8berg besitzt
eine besondere Bedeutung flr die Naherholung.

Ausgewdhlte Projekte und Planungen:

= Platzgestaltungskonzept fir den Berelch Alte Schu-
le, Kirche und Schule (2003): Gesamizkonzept wur-
de nicht realisiert dennoch hat die Umgestaltung
der Bushaltestelle (Stodt Bobingen) und des Vorbe-
reichs der Kirche [Kirche stattgefunden

= Errichtung der Kita Unsere kleine Farm" mit an-
arenzenden Dorfladen (Privatinitiative)

= Neubau eines Feuerwehrhouses am Ortsrand

= weilterhin bestehender Bredarf an Vereinsrdumen
lagf. in der Alte Schule)
Nutzungen:

- 1 O®® H
®wFehd

Einwohnerzahl Entstehung Lage

Alterssiruktur:

175 | I O 445 saree

AR L

Bobingen Siedlung

Besclveibung: Bobingen Sledlung entstand um 1937 ur-
springlich als Arbeltersiedlung der IG Forben Fabrik in
Bobingen. Neben Uberwlegend Einfamillenhausem, die
dem Iweck der Selbstversorgung selner Bewohner*in-
nen dienten, wurden drel Wohnblécke mit Werkswoh-
nungen emchtet. Nach dem Krieg wéchst die Siedung
weiter und In den S0iger Jahren erfolgt der Ausbou der
&etichen Infrastruktur. Viele der damak erbauten Errich-
tungen sind heute noch verhanden so u.a. die Kirchen,
Schule, Spertanioge, Kindergdrten und das Geschifts-
zentrum. Auch heute noch ist Bobingen Siedlung Uber-
wiegend von einer aufgelockerten Sledlungsstruktur, be-
stehend ous Einfamilen- und Doppelhdusem, gepragt.

Neben diversen Splelplafzen besifzt Bobingen Sledung
einen Spotplatz und einen Skatepark.

Projekte und

= 2012 .. Entwicklungssirateglen fOr die Zukunftsfa-
higkeit und Werteerhaltung in Bobingen Sledlung*

= 2012 Einzelhandelskonzept

= 2019 Vorbereitende Untersuchungen: Leitprojekte:
u.a. Vitale Achse, Zentrum der Siedlung, Neuge-
staltung Brunnenplatz, Barrierefreles Wohnen am
Brunnenplatz, Aufwertung Wertachzentrum und
Stadtmorketing fOr Wertachzentrum/Einzelhandel
und Sledlung, StraBenraumgestaltungen, Verkehrs-
maBnahmen, z. B. Neugestaltung von Querungen
Ober die StraBberger StraBe, Neubaugeblet Orts-
rand Sledlung-Nord

= 2019 - Sonlerungsgeblet [Soziole Stadt)

»  aktuell laufendes Quartiersmanagment
Nutzungen:
- ® @ H

@Qi«*c

Einwohnerzahl Entstehung Lage
Altersstrukiur:
e | BRI G o7 v

¥ o
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EVALUIERUNG SANIERUNGSGEBIETE

Evaluierung der bisherigen Sanierungsgebiete

Innenstadt
Bahnhof
Stadteingang Sud
Stadteingang Nord
Soziale Stadt Sud

Soziale Stadt Nord

anhand folgender Kategorien:

DRAGOMIR STADTPLANUNG GMBH

Zielerreichungsgrad

Auspragung

vollumfanglich erfUllt

+ teilweise erfUllt
besteht weiter

0 (MaBnahmen
angegangen, wenig
erfolgreich)

nicht erfullt (keine
MaBnahmen
angegangen)




1 AKTUELLER PLANUNGSSTAND | EVALUIERUNG SANIERUNGSGEBIETE

BEISPIEL SANIERUNGSGEBIET INNENSTADT

Ziel Nr. |Ziele der Sanierung (gem. Satzung) Zielerreichung Begrindung

vollumfangliche SanierungsmaBnahmen +
Neugestaliung der HochsiraBe sowie der
Platzraume und Vorbereiche entlang der
HochsiraBe, Herstellung des heutigen Stadiplatz

Wiederherstellung und Neugestaltung von
1 StraBen und Platzrdumen entlang der
HochstraBe

(fast) keine Leersiande entlang der HochsiraBe
vorhanden, Ansiedlung eines EZH Vollsorfimenters

Verbindung der stadtebaulichen keine klare Verbindung zwischen Rathausplaiz,

0 Stadtplatz und Kirchplatz vorhanden; mangelhafte
IS Anbindung der HochsiraBe
0 Verkehrskonzept wird akiuell erarbeitet (Ist aktvell

nicht verifizierbar)

Braverei wurde als Wohnnuizung nachgenuizi.
Quartiersmanag. in der HochsiraBe inzwischen
aufgelost.Projekie wie "Café International” und
Bibliothek in der alten Madchenschule etabliert.

Erhaltung und Weiterentwicklung der
Gemeinbedarfseinrichtungen im Zentrum

tempordre Projekie in der Innenstadt kurzzeitig
0 angegangen z.B. ifalienische Nacht, Akfionsplan
wurde relafiv schnell abgeschlossen

EinfUhrung eines Adchenmanagments zur
BUndlung der SanierungsmaBnahmen an
Schiusselgrundsticken und innerortichen
Brachfiachen

wurde nicht umgesetzi
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UMGRIFF VU

Umgrriff Vorbereitende
Untersuchungen 1999

0

Umgrriff Vorbereitende
Untersuchungen 2022
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BESTANDSANALYSE VU

Sy L ooy S 05%0 R
s 550 g1 ® 35 (94
£ . oo

Qualitdten und Potenziale

@ pragender Baumbestand Em orfsbildprégendes Gebdude

Bl Grin-und Freiflachen [ Gebaude mit stadtebauiicher
oder historischer Relevan

offentlich nutzbare Hurelle
Gron- und Freifiéche W e

run- un identitatsstiftende Bedeutung
Kneippanlage landlich und historisch

Jugendtreff gepragter StraBenraum

Bolzplatz @ Gemeinbedar
€ Krautgarten

@ Spielplatz mit guter Ausstattung

qmp hochwertiger Landschaftsraum

und okologische Vemetzung
entlang der Singold

Siedlungsgebiet stark durchgrin
N Gron gepragter StraBenraum

landwirtschaftliche Struktur/ ehem.
Hofstelle mit ortsbildprégender
Funktion

Sanierter Innenstadtbereich
groBflachiger Bereich mit
Aufwertungspotential im
offentlichen Raum

== Potenzial zur Aufwertung und

™ Gestaltung des StraBenraums

rust

Il oktive Erdgeschossnutzung
Konzentration von Nahversorgung,
Dienstleistung und Gastronomie

¥ Potenzial zur Starkung wichtiger
Wegeverbindung insbesondere
fUr FuBganger und Radfahrer

8

Querungsmaoglichkeit der Bahn
Potenzial zur Verbesserung der
Querungsmaoglichkeiten

der Bahn

Potenzial zur Aufwertung und
Gestaltung von
Gebdudevorbereichen

$

@ o) Singoldpromenade

& @ g klimatisches und gestalterisches
Jp A
S
R
s O
(5 :
o o X ;®%®%’° B +* Wegeverbindung
NV N R, Po 7k
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BESTANDSANALYSE VU

~ Sent# o, 1 H G0 .80 ~0 38 @
of S T N .
o . wSH 8 vy v B2 [ 5 2 g Defizite und Konflikte

1, fehlende/ mangelhafte VerknUpfung
¥ und Anbindung des Singoldpark
mangelhafte und undifferenzierte
Wohnumfeldgestaltung

<

groBflachig, versiegelte Fidchen
mangelhafte Gestaltung von

zentralen 6ffentlichen Bereichen
Spielplatze mit Mangelin

Gestaltung und Ausstattung
groBflachig versiegelte und gefdahriche
Kreuzungsbereiche

wichtige Wegeverbindungen mit
geringer Aufenthaltsqualitat und
gestalterischen Mangelin

Grin- und Freiflachen

mit Gestaltungsbedarf
BaulUcken / Brachflachen

fOor Wohnen

sichtbarer deutlicher
Sanierungsbedarf

sehr hoher
Sanierungsbedarf

Leerstand

Trennwirkung innerhalb des Singoldparks
Trennwirkung Bahnlinie

fenlende Verbindung

zum Gewerbegebiet

fehlende od. mangelhafte Rad-
wegeverbindungen Ost/West
gef@hriche oder fehlende
Querungsmoglichkeit

fenlende barrierefreie Zugéanglichkeit
EZH mit gestalterischen und
funktionalen Méngeln

fehlende Versorgung mit Spielplatzen

auBerhalb des Einzugradius
von Bushaltestellen
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2 EINZELHANDEL UND GEWERBE | PLANUNGSPROZESS

Bestandsaufnahme
/Angebotsanalyse

*  Nutzungs- und
Geschdftsfldchenkartierung

«  Erfassung von Qualitétsmerkmalen
- efc.

11®

(© Rdaumliche/statistische
= Analysen
» Standortrahmenbedingungen (v.a.
sozio-6konomisch)
+  Kaufkraftflisse/Zentralitaten/VFK-
Potentiale
«  Versorgungssituation z.B. N. u. G.
- efc.

|
| I
i 1
i |
i 1

|
> )
' L
I —1
| I
1 |
1 |
1 |
1 |
i |
| . ..
i POS/Einzelhandler-Befragung :
: +  Kundenzufriedenheit 1
1 *  Marktgebiet ]

«  Selbstimage/Fremdimage ]

: - efc. 1
! !
-

)

V Raumliche Darstellung in
Rahmenplan

b i? *  Graphische Darstellung der
Entwicklungsplanung

AusfUhrlicher
=1l MaBnahmenkatalog
~—— * MaBnahmenkatalog mit Kosten- und
Finanzierungstbersicht

* Angabe von Prioritét und Zeithorizont,
und Akteuren

§ § Sanierungsgebiet

« Festlegen einer Fidchenkulisse als
Sanierungsgebiet inkl. Satzung
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POINT-OF-SALE-BEFRAGUNG

Eckdaten der Befragung: A |
Teilstandardisierter Fragebogen LT 4 Ry ST

‘.‘ < y y &
/ ye L T
. £ o .\ 7 S ﬂi\: :

‘ Befragungsstandort

. f
~

Zeifraum:
12.01.23 und 13.01.23
jeweils 09:00 — 16:00 Uhr

Anzahl Teilnehmer*innen: 101

DRAGOMIR STADTPLANUNG GMBH



2 EINZELHANDEL UND GEWERBE | ERGEBNISSE POINT-OF-SALE-BEFRAGUNG

Demographische Merkmale der Teilnehmer*innen

F15: Wie lautet Ihr Geburisjahr? (Ubersetzt in Altersgruppen)
(n=10T1)

45%
40%
35%
30%

25%

20% 41,6%
15%
10%
16,8%
5% 11,9%
° 8,9%
5,9% 5,0% 6.9%
0%
unter é 6 bis unter 15 15bisunter 18 18 bisunter25 25 bisunter 30 30 bis unter 40 40 bis unter 50 50 bis unter 65 65 oder dlter
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2 EINZELHANDEL UND GEWERBE | ERGEBNISSE POINT-OF-SALE-BEFRAGUNG

Demographische Merkmale der Teilnehmer*innen

F16: Welches/Welchem Geschlecht haben Sie/lassen Sie sich zuordnen?
(n=101)

keine Angabe (k.A.) I 1

DRAGOMIR STADTPLANUNG GMBH 18



2 EINZELHANDEL UND GEWERBE | ERGEBNISSE POINT-OF-SALE-BEFRAGUNG

Demographische Merkmale der Teilnehmer*innen

DRAGOMIR STADTPLANUNG GMBH



2 EINZELHANDEL UND GEWERBE | ERGEBNISSE POINT-OF-SALE-BEFRAGUNG

F1: Mit welchem Verkehrsmittel sind Sie heute hierher gekommen?
(n=101)

1%

47%

10%

2%

= Auto =Zug =Tram =Bus =Fahrrad =zuFuB = Sonstiges

DRAGOMIR STADTPLANUNG GMBH
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2 EINZELHANDEL UND GEWERBE | ERGEBNISSE POINT-OF-SALE-BEFRAGUNG

F2: Was ist der Anlass lhres Aufenthaltes am Standort?
(n=101)

20 25 30 35 40 45 50

o
3
)
o

Einkaufen 45

Spazieren/Bummeln _ 6

Arbeiten 7
Gastronomiebesuch _ 9

Privates

(%]
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2 EINZELHANDEL UND GEWERBE | ERGEBNISSE POINT-OF-SALE-BEFRAGUNG

F3: Wie bewerten Sie den am Standort ansassigen Einzelhandel hinsichtlich
folgender Aspekte?

Barrierefreineit 4,11
(n=58)

Einkaufsatmosphdre
(n=96)

Offnungszeiten
(Lange)
(n=95)

Offnungszeiten
(Einheitlichkeit)
(n=86)

Servicequalitat
(n=96)

Sortimentsvielfalt
(n=95) 1
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ERGEBNISSE POINT-OF-SALE-BEFRAGUNG

F4: Welche Angebote fehlen lhnen am Standort? (dargestellt >2 Nennungen)

Biomarkt : :
R aumarkt Nachtgastronomie (Bar/Disco)
Fischgeschaft Schuhgeschaft
Bekleidungsgeschaft
Asia-Laden (unterschiedliche Ausrichtung)
Aftraktive Gastronomie Biomarkt
. . Drogerie
Elekironikgeschaft

: . Fastfood-Restaurant
Textilgeschaft

DRAGOMIR STADTPLANUNG GMBH
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2 EINZELHANDEL UND GEWERBE | ERGEBNISSE POINT-OF-SALE-BEFRAGUNG

F5: Wie bewerten Sie den Standort generell hinsichtlich folgender
Aspekte?

Erreichbrkeit (n=] Of )

OPNV

Erreichbrkeit
Fahrrad

Aufenthaltsqualitat

Parkplatzangebot

Sicherheit &
Ordnung

Sauberkeit des
offentl. Raumes

Gestaltung &
Attraktivitat

Angebot an
Dienstleistungen

Gastronomisches
Angebot 1
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2 EINZELHANDEL UND GEWERBE | ERGEBNISSE POINT-OF-SALE-BEFRAGUNG

Exkurs: Einkaufsverhalten von Konsument:innen im Wandel

=

Verhaltnis Einkaufe online vs. stationar (bezogen auf persdnliche Ausgaben)

Die Generation bestimmt den Einkaufskanal.

5 Uber die Halfte der Generation Z tatigt bereits
mehr als die Halfte ihrer Ausgaben im Internet.
Generation Z
(18-24 Jahre) ﬂ
Millennials
(25-39 Jahre) n
Generation X
(40-55 Jahre) n
™ 80-100 % online und 0-20 % im Geschaft
= M 60-70 % online und 30-40 % im Geschaft
¥ 50 % online und 50 % im Geschaft
Babyboomer W 30-40 % online und 60-70 % im Geschaft
(56-89 Jahre) [+ |

™ 0-20 % online und 80-100 % im Geschaft Quelle: KPMG Online-Shopping-Studie 2021

Quelle:  KPMG, Deutschiana/Osterrelch/Schweiz, 2021
Anm.: Angaben in Prozent; Rundungsdifferenzen méglich
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ERGEBNISSE POINT-OF-SALE-BEFRAGUNG

Exkurs: Auswirkungen Corona-Pandemie & Rezession

SPIEGEL Politik et

Krisenzone Innenstadt: Immer mehr La-
den machen dicht

monzen
Made for mind

K\“GS— RI\\!MUNss mm ....J

THEMEN MEDIA CENTER TV DEUTSCH LER W" VERKAUF o7 72 = K
DEUTSCHLAND CORONAVIRUS WELT WIRTSCHAFT WISSEN & \"“‘p“nw 50 ;/1 :

sc\-\u\‘bss‘ S / S .

Bundesregierung und Lander beschliefien 7
umfangreiche Einschrankungen Innenstadte: Was tun gegen Vero
Geschafte, Gotteshauser und auch Spielplatze soller eBen. Um die Ausbreitung des Aussterben?

Coronavirus zu verlangsamen, beschlieen Bund erung und Lander deutliche Schritte.

Energiekrise und Corona beschleunig

Zentrum neu zu denken - als soziale Corona-Krise und Onlinehandel verindern das Bild der Fufigingerzonen.
Handelsketten verkleinern ihre Filialnetze, andere Hindler geben auf. Ex
perten gewinnen der Krise der Innenstidte aber auch Gutes ab.

= Wie Deutschlands Innenstadte sterben

Erst die Onlinekonkurrenz, dann die Pandemie: Viele Handler in der City werden demnachst
schlieBen missen. Auch die Gastronomie kampft. Gibt es einen Au g?

Simon Book Martin U. MQller
DER SPIEGEL 31/2020

online

Kiima Wissen Gesundheit Unterhaltung Panorama Sport Reisen Auto Immobilien Video Gutscheine i

Politik Finanzen Perspektiven

tren > Finanzen > Erst(

Stationdrer Handel unter Druck

Erst Corona, jetzt Rezession: Innenstadte vor
~Schicksalsjahrzehnt”

Perfekte Datensicherheit

Kostenloser CHIP-Guide als
E-Paper: So sichern Sie lhre
Daten optimal

Finanzvergleiche

Girokonto-Vergleich 2023

Das beste Konto fir thre Ersparnisse finden

Depot-Vergleich 2023

Die besten Aktiendepots fur Privatanleger
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2 EINZELHANDEL UND GEWERBE | ERGEBNISSE POINT-OF-SALE-BEFRAGUNG

Exkurs: Einkaufsverhalten von Konsument:innen im Wandel

ELy

—— Veranderung des Kaufverhaltens aufgrund der Corona-Krise

Weniger als die Halfte der Befragten hat ihr Kaufverhalten aufgrund der Pandemie verandert.

j 447 «

w57 ver

Ich kaufe mehr online, weil ich meine Kontakte auf das
Nétigste beschranken mochte.

W Deutschland
m QOsterreich

'.-' W Schweiz

Knapp zwei Drittel der Babyboomer in DE
stimmen zu, verstarkt online einzukaufen,
um Kontakte zu vermeiden. In AT sind
dies 46 %, in CH 41 %.

Ich kaufe mehr online, weil mir die HygienemaBnahmen den
SpaB am Einkaufen verderben.

Ich kaufe mehr online aus der Not heraus statt aus
Uberzeugung.

Fast die Halfte (48 %) der Millennials in
Ich habe Click & Collect (Bestellung online oder per Telefon, DE hat Click & Collect fir sich entdeckt.

Abholung vor Ort) far mich entdeckt.

Ich kaufe verstarkt online bei lokalen Unternehmen statt bei

groBen Online-Plattformen. Knapp ein Drittel der Generation Z in AT

(30 %) hat neue Lieferkonzepte aus dem

Ich habe neue innovative Lieferkonzepte aus dem Bereich Bereich Lebensmittel ausprobiert.

Lebensmittel bzw. Waren des taglichen Bedarfs ausprobiert
(z. B. Kochboxen, Lieferungen direkt vom Produzenten).

Ich habe virtuelle Einkaufsmodule genutzt, um
beispielsweise Kleidung anzuprobieren oder die neue Couch
ins Wohnzimmer zu projizieren.

Millennials in CH sind am aufge-
schlossensten gegentiber neuen Liefer-
konzepten im Bereich Lebensmittel

(37 %) oder haben virtuelle
Einkaufmodule (31 %) genutzt.

Ich habe Artikel/Produkte gekauft, die ich vorher noch nie
online gekauft habe.

Quelle:  KPMG, Deutschiand/Osterrelch/Schwelz, 2021 B Stimmezu ™ Stimmeeherzu  w Stimme eher nichtzu ™ Stimme nicht zu
Anm.: Angaben in Prozent; maéglich; Fil beziehen sich auf it von Ja-Angabe

Quelle: KPMG Online-Shopping-Studie 2021
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ERGEBNISSE POINT-OF-SALE-BEFRAGUNG

Exkurs: Onlinehandel weiterhin auf dem Vormarsch

Entwicklung Onlineumsatz (netto) in Deutschland

M Onlineumsatz in Mrd. Euro Verdnderung zum Vorjahr in Prozent B Verdnderung zum Vorjahr in Mrd. Euro

467 455

315 364

31,3
29,5

23,8
238

231
21,2

20,2
15,6
12,6
104
84
64

44
16 22 30 22
! e
= 1 ﬂ

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 201 2012 2013 2014 2015 2016 2017

*Umsatzangaben netto (ohne Umsatzsteuer); Prognose 2022: Stand Mdrz 2022

DRAGOMIR STADTPLANUNG GMBH

2018

2019

2020

2021

2022P

Quelle: HDE Online Monitor 2022

28



2 EINZELHANDEL UND GEWERBE | ERGEBNISSE POINT-OF-SALE-BEFRAGUNG

Exkurs: Onlinehandel weiterhin auf dem Vormarsch

Onlineanteil am Einzelhandel im engeren Sinne* in Prozent ss8

M Onlineanteil
M Umsatzvolumen im gesamtdeutschen Einzelhandel in Mrd. Euro (netto)

577
546
527
514
478 493

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2008 2009 2010 20 2012 2013 2014 2015 2016 20177 2018 2019 2020 2021

* Einzelhandel im engeren Sinne bezeichnet die institutionellen Einzelhandelsformen in Deutschland einschlieBlich ihrer Onlineumsatze, ohne Apotheken,
Kfz-, Bren- und Kraftstoffhandel.

Onlineanteil Food und Nonfood am Einzelhandel in Prozent

M Onlineanteil in Prozent

W Umsatzvol im deutschen Einzelhandel in Mrd. Euro (netto)
NONFOOD FOOD**
360 374 384

20 g
18,4 86 204 4
27
2019 2020 2021 010 2000 2021 d Quelle: HDE Online Monitor 2022

** Food: Lebensmittel inkl. Getranke und Tabakwaren
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2 EINZELHANDEL UND GEWERBE | ERGEBNISSE POINT-OF-SALE-BEFRAGUNG

Exkurs: Ansafzpunkte fUr den stationdren Handel

ee Grinde, die gegen einen Online-Produktkauf sprechen

Das haptische Erlebnis eines Produkts im stationdren Handel sowie die personliche Beratung sind vorrangig genannte Griinde.

LA E Consumer Electronics/ @ Sport- und Outdoor-
Fashion & Accessoires w Wohnen & Einrichten .—— Elektrogerite Ausriistung

»Ich sehe mir die Produkte germe im Das sind Artikel, die ich vorher in echt .Diese Produkte kaufe ich im Fachhandel; WIch finde es wichtig, die Qualitat
Geschéft an. Ich schaue nach Farbe, sehen und ausprobieren méchte. Und dann ich will sie sehen kénnen und beraten Leistung vor Ort zu testen.

Qualitat. Meist sind die Versandkosten zu kaufe ich sie natiirlich auch vor Ort." werden."

hoch fiir Artikel.
L & .Diese Artikel sind meist auch hochwertig
+Online kann man die Dimensionen oft »Bei Reklamation zu umsténdlich." und sperrig, was den Versand und
eventuellen Riickversand erschweren.”

+Mir fehit online die Beratung.”

.Bei solchen Artikeln will ich mit einem
Verkaufer sprechen kénnen. Es gibt oft WIch finde, diese Artikel muss man sehen

LEinkaufen ist reales Erlebnis.”
Fragen, die nicht im Internet beantwortet und untersuchen kdnnen, bevor man eine
lch will bei diesen Produkten das Original e Sl b
in die Hand nehmen kdnnen."
»Da ich online keine Beratung bekomme
und ich solche Anschaffungen lieber in
einem Fachgeschaft tatige.”

Lch will Arbeitsplédtze erhalten!”

m & Medikamente & %
Freizeit D Drogerie & Kosmetik Gesundheit Heimwerken & Garten
+Bekomme alles vor Ort und unterstiitze den +Ich mochte die Produkte im Laden »Angst vor Falschungen.” .Da. e u.nbedingt de.r pmfessiqnelle
Heimwerker bin, brauche ich auch hier

e 5 B
T R LR meistens eine ausfiihrliche Beratung. Was
.Bei so einem recht heiklen Bereich ist mir die Pflanzen angeht, hétte ich Sorge, dass
+Bekomme ich billiger im Laden.” doch die persdnliche Beratung wichtiger, sie nicht mehr ganz so frisch ankommen
um nicht etwas zu kaufen, das mir wiirden.”
gesundheitlich schadet.”

»Ich kaufe Biicher gere bei Buchhéndlern
und unterstiitze diese.”

.Bei diesen Produkten entscheidet bei
meinem Kauf der Geruch.”

Geschaften, weil es gemdtlicher i

Quelle:  KPMG, Deutschland/Osterrelch/Schwelz, 2021 M Personliche Beratung vor Ort W Sensorisches Erleben und Testen M Einkaufserlebnis ™ Sonstiges
Anm.: Angaben In Prozent; Rundungsdifferenzen moéglich

Quelle: KMPG Online-Shopping-Studie 2021
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2 EINZELHANDEL UND GEWERBE | ERGEBNISSE POINT-OF-SALE-BEFRAGUNG

Einkaufsgewohnheiten der Teilnehmer*innen

F7: Bei welchem Anbieter erledigen Sie normalerweise lhe Einkaufe von
Lebensmitteln?
(n=101)

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

in Bobingen & auBerhalb - 9
auBerhalb Bobingens - 7
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2 EINZELHANDEL UND GEWERBE | ERGEBNISSE POINT-OF-SALE-BEFRAGUNG

Einkaufsgewohnheiten der Teilnehmer*innen

F8: Bei welchem Anbieter erledigen Sie normalerweise Ihe Einkaufe von

Drogeriewaren?
(n=101)
0 10 20 30 40 50 60 70 80

in Bobingen & auBerhalb . 5
in Bobingen & online I 2
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2 EINZELHANDEL UND GEWERBE | ERGEBNISSE POINT-OF-SALE-BEFRAGUNG

Einkaufsgewohnheiten der Teilnehmer*innen

F9: Bei welchem Anbieter erledigen Sie normalerweise lhe
Bekleidungseinkaufe? (n=101)
0 10 20 30 40 50 60 70 80

in Bobingen . 3
in Bobingen & auBerhalb - 4
in Bobingen, auBerhalb & online I 1
auBerhalb Bobingens & online - 7

im Katalog I 1
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2 EINZELHANDEL UND GEWERBE | ERGEBNISSE POINT-OF-SALE-BEFRAGUNG

Einkaufsgewohnheiten der Teilnehmer*innen

F10: Bei welchem Anbieter erledigen Sie normalerweise lhe

Elektroeinkaufe?
(n=101)
0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50
in Bobingen - 4

in Bobingen & auBerhalb

7 I
~N

in Bobingen & online

auBerhalb Bobingens 45

o~

auBerhalb Bobingens & online

nur online

~

k.A.

16

keine . 1
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2 EINZELHANDEL UND GEWERBE | ERGEBNISSE POINT-OF-SALE-BEFRAGUNG

Affinitat , Internetshopping” der Teilnehmer*innen

F11: Wie haufig kaufen Sie im Internet ein? F12: Warum ziehen Sie den Einkauf im Internet dem Besuch des stationdren
(n=101) Einzelhandels vor?
(n=79)

1%

o
3]

10 15 20 25 30 35 40

Komfort 25

35%

ssehr haufig =hdaufig =regeimdaBig - selten wsnie =k.A.

)
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ERGEBNISSE POINT-OF-SALE-BEFRAGUNG

F13: Welche Produkte/Sortimente kaufen Sie vorranging im Internet?

Mbel Medikamente

Bijcher Beauty-/Drogeriewaren
Sportartikel

Haushaliswaren
Schuhe

BUroartikel
Dekoration Bek|eidUn9 Lebensmittel

Elektronlk Geschenkartikel
Kinderartikel Baumarktartikel Tiernahrung (-zubehor)

Getranke (Alkohol)

DRAGOMIR STADTPLANUNG GMBH
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2 EINZELHANDEL UND GEWERBE | GEWERBETREIBENDE-BEFRAGUNG

Eckdaten der Befragung:
Online-gestutzter
Teilstandardisierter Fragebogen

/eitraum:
17.03.23 bis 16.04.23

Anzahl Teilnehmer*innen: 113
RUcklauf (gultig): 18

RUcklaufquote: rd. 16%

Fragen Antworten €D

wﬂ Gewerbetreibende-Befragung

Sehr geehrte Damen und Herren,
sehr geehrte der Stadt

aktuell wird fUr die Stadt ein (ISEK) Die
Stadt Bobingen hat hierfr ein externes Planungsbiro - DRAGOMIR STADTPLANUNG GmbH, Minchen -
beauftragt.

Ein ISEK soll die 2uk( einer gestaiten, L fur Entwicklungen aufzeigen und
eine untersc Belange fordern. Es zeichnet sich durch eine integrierte
Betrachtung samtiicher stadtischer Belange aus. Mitunter zentrales Themenfeld ist hierbel der lokale

Gesc an und bzw. die lokale Wirtschaft. Eben
diese Ist Aushangeschiid und G&dch( einer Stadt, insbesondere der Innenstadt.

Die Stadt Bobingen hat paraliel zur des ISEK das mit der Fo des
Einzelhandelskonzeptes aus dem Jahr 2012 Ein dient dazu, die zuk(nftige

des In der Stadt gen zu sichern und zu fordem. Das fertige Einzelhandeiskonzept
und die Ergebnisse werden in das ISEK integriert.

Fur die der Stadt und der sind Sie als

Stadt
S Bobingen Gewerbetreibende besonders gefragt, letztiich sind Sie s, die die Geschehnisse vor Ort taglich miterieben
und Bobingen lebendig und lebenswert machen.
- Thre Meinung als Expertinnen und Experten vor Ort ist von besonderer Bedeutung. Wir méchten Sie bitten, die
[ —— nac Fragen zu und danken Thnen vielmals fur Thre Zeit!
"—-_ ol
e Die Beantwortung des Fragebogens nimmt in etwa 5 Minuten in Anspruch.
W Stadt Bobingen
— Rathausplatz 1
86399 Bobingen
[—
m/i- und Leitung
s
A T Herr Rainer Thierbach
—— Amtsielter

15 e e ot ettty
st Gt
L iv & :
a i e e Vi e
=0 == el PR
—_— pere o
e

==
"= ———
o X
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2 EINZELHANDEL UND GEWERBE | ERGEBNISSE GEWERBETREIBENDE-BEFRAGUNG

Angaben zu lhrem Unternehmen

F1: Welcher Branche bzw. welchem Brachenbereich lasst sich |hr
Unternehmen zuordnen?
(n=18)

= Einzelhandel

= Einzelhandelknahe Dienstieistungen (2.8. Post,
Bank, Friseur)

= Restaurant/Imbiss (Gastronomie Schwerpunkt
Speisen)
= Sonstiges (Handwerk)

F3: Welche Betriebsform besitzt Ihr Unternehmen?
(n=18)

| = Einzelbetrieb
= Filicle

» Houptniederiassung
» Sonstiges (Selbststandig)

F2*: Sofern Ihr Unternehmen eine Einzelhandelsbetrieb ist, bitte ordnen Sie
Ihren Betrieb einem der folgenden Sortimentsbereiche zu:
(n=18)

= Nahrungs- und Genussmittel
= Backer / Metzger

= Drogerie (Hygiene / Baby) / Parfumerie /
Kosmetik

= Schreibwaren / Zeitungen / Zeitschriften /
BUcher

= Schuhe (ohne Sportschuhe) / Lederwaren

= Baumarkt-Sortiment i.e.S. (Bau- / Eisenwaren /
Heimwerker- / Autozubehor etc.)

= Glas, Porzellan, Keramik / Hausrat /
Geschenkartikel

= Sonstiges (Briefmarken, Minzen, Antiquitaten
etfc.)

i

DRAGOMIR STADTPLANUNG GMBH
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2 EINZELHANDEL UND GEWERBE | ERGEBNISSE GEWERBETREIBENDE-BEFRAGUNG

Angaben zu lhrem Unternehmen

Seit wann sind Sie mit lhrem Unternehmen am jetzigen Standort ansdssig? Seit wann sind Sie Betriebsinhaber:in/Geschdftsfihrer:in lhres
(n=18) Unternehmens?
(n=18)

2021 - 2023
2021 - 2023

2011 - 2020

2011 - 2015
2001 - 2010

2006 - 2010

1991 - 2000

2001 - 2005

1950 - 1990
1996 - 2000

vor 1950 1991 - 1995

oy

0

Fé: Befindet sich Ihr Betrieb auf einer angemieteten Geschdftsfiache?
(n=18)

1

»

3 4 S é 7 0 1 2 3 4 5 é 7 8 9

= Nein
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2 EINZELHANDEL UND GEWERBE | ERGEBNISSE GEWERBETREIBENDE-BEFRAGUNG

Angaben zu lhrem Unternehmen

F7: Wie groB ist die Geschdafitsflache (bzw. Verkaufsflache) Ihres Betriebs?
(n=18)

unter 20 gm 21-30gm ® 31-40gm ™ 4]1-50gm ™ 51-60gm ™ 91-100gm ™ 101 -200gm ™ gréBer 500 gm

groBBer 500
101 - 200 gm, 8 91-100 gm, 1 aqm, 1
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2 EINZELHANDEL UND GEWERBE | ERGEBNISSE GEWERBETREIBENDE-BEFRAGUNG

Angaben zur Geschdaftslage und zu betrieblichen Entwicklungen

F11-F13: Wie bewerten Sie die Entwicklung lhres Betriebs allgemein?
(n=18)

ZukUnftige Entwicklung (kommende 5 Jahre) 56% 11.1%

Aktuelle Situation

11,1%

Vergangene Entwicklung (letzten 5 Jahre)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

mSehrgut mGut Eher gut Eher schlecht mSchlecht mSehrschlecht
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2 EINZELHANDEL UND GEWERBE | ERGEBNISSE GEWERBETREIBENDE-BEFRAGUNG

Angaben zur Geschdaftslage und zu betrieblichen Entwicklungen

F14-F15: Wie hat sich der Umsatz Ihres Betriebs ... im Vergleich zv ...
verandert?
(n=18)

2021 im Vergleich zu 2020

2022 im Vergleich zu 2021

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

mZunahme mKeine Verdnderung mAbnahme
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2 EINZELHANDEL UND GEWERBE | ERGEBNISSE GEWERBETREIBENDE-BEFRAGUNG

Angaben zur Geschdaftslage und zu betrieblichen Entwicklungen

F16: Wie hat sich Ihrer Meinung nach das Einzelhandels-, F17: Erwagen Sie in der ndchsten Zeit (kommenden 5 Jahre) betriebliche
Dienstleistungs- und Gastronomieangebot in Bobingen in den Verénderungen?
letzten 5 Jahren verdndert? (n=18)
(n=18)

Ruhestand (Nachfolge gesichert); -
Betiebsaufgabe/Ruhestand (Nachfolge nicht gesichert): [l
Verlagerung des Betriebs (innerérilich Bobingen);

Verlagerung des Betriebs (auBerdrtich Bobingen);
= Verbessert

= Verschlechtert
Verkleinerung des Betriebs; -

VergréBerung des Betriebs; _
Nein, keine betrebichen Veranderungen gepion: |

0 2 4 6 8 10 12 14
F18: Sind in den kommenden 5 Jahren betriebsinterne MaBnahmen F20: Hat Ihr Betrieb in den letzten Jahren service- oder qualitatsorientierte
geplant? MaBnahmen umgesetzi?
(n=18) (n=18)

Sonstiges
Aufwertung von AuBenanlagen; - g

Kundenbefragungen
Erweiterung durch Aufstockung oder Anbaou;
EinfGhrung von Aktionen, Veranstaltungen [N
Bamierefreier Umbau (2.B. Herstellung eines barrierefreien Zugangs): Optimierung des Marketings [ NNRNREREERE
Verbesserungen im kundenservice - | ———
Loufende Instandhaltung (kleinere MaBnahmen, Renovierung von _
einzelnen RGumen);
Einstellung von Fachpersonal [N
Energetische Modernisierung (Fassade, Fenster, Dach, Heizung o
udgl); Weiterbildung des Personals/Schulungen - [ EE—
Grundlegende Modemisierung (Sanierung, Grundrissveranderungen - Anderungen Im angebotenen Sortiment _
udgl.):
Umgestaltung der Geschdftsfidche (z.B. Warenprésentation, _
Mobiliar)
oo Nein, keine service- oder qudlitétsorientierte MaBnahmen umgesetzt [N

1)
)
a
o
®
=)
o

o

2

~

6 8 10 12
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ERGEBNISSE GEWERBETREIBENDE-BEFRAGUNG

Angaben zur Geschdaftslage und zu betrieblichen Entwicklungen
F19: Sieht sich lhr Betrieb Problemen am Standort Bobingen konfrontiert?

Gewerbe wird nicht in Wohngebieten zugelassen,
Startups/Selbststandigkeit eingeschrdankt

Konkurrenz mit groBen Unternehmen
Fehlende Aufwertung der

Lindauer StraBe U viele Backereien am Ort

Parkplatzsituation

o Politische Unsicherheiten (Planerisch)
Schleppende Zusammenarbeit mit
Stadtverwaltung

Zu wenig gute Einzelhandelsfladche innerorts

Personalgewinnung gestaltet sich schwierig

Ubersattigung von Nahrungsmitteln/Backwaren
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2 EINZELHANDEL UND GEWERBE | ERGEBNISSE GEWERBETREIBENDE-BEFRAGUNG

Angaben zum Wirtschaftsstandort/Betriebsstandort Bobingen

F21: Welche Schulnote geben Sie dem Wirtschafisstandort Bobingen
allgemein?
(n=195)

Note 1
Note 5

> O@-Note 3,06

Note 6
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2 EINZELHANDEL UND GEWERBE | ERGEBNISSE GEWERBETREIBENDE-BEFRAGUNG

Angaben zum Wirtschaftsstandort/Betriebsstandort Bobingen

F22: Wie bewerten Sie den Wirtschaftsstandort Bobingen hinsichtlich folgender Aspekte (Standortfaktoren) ?
(n=18)

0% 10% 20% 30%  40% 50% 60% 70%  80%  90%  100%

Erreichbarkeit fUr Fahrradfahrer (& 1,61) 55 6% 5.6%5.6%
Sicherheit und Ordnung (@ 2) 16,7% 16.7%
Angebot an sozialer Infrastruktur (Schulen, Pflegeeinrichtungen udgl.) (@ 2,06) 11,1% | 16, 7%
Erreichbarkeit fUr PKW (@ 2,33) 16,7% 22.2% 5 6%
Aufenthaltsqualitat (Innenstadt) (2 2,39) 11,1% 27, 8% 11.1%
Abstellméglichkeiten fUr Fahrrédder (@ 2,5) 22.2% 11,1% 5, 6%
Freizeitmo&glichkeiten (Kultur, Sport udgl.) (@ 2,5) 6% 16, 7% 11,1%
Aftraktivitat des StraBenbildes (& 2,59) FE3A 29.4% 17,6%
Erreichbarkeit durch den OPNV (@ 2,59) HE3A 23,5%
Attraktivitét benachbarter Betriebe (& 2,61) 6%— 27, 8% 11.1%
Kundenaufkommen im Geschdft (@ 2,61) 16,7% 22,2% 27 8%
Zusammenarbeit mit Stadt/Verwaltung (& 2,61) 16,7% 22, 2% 5, 6%
Attraktivitat der Schaufenster (@ 2,67) 11,1% 44,4% 16,7%
Image des Standortes (@ 2,78) HSA 33.3% 16 7%
Wohnraumangebot (Qualitativ u. Quantitativ) (@ 2,88) FEA 25,0% 12 5%
Branchenvielfalt (& 2,89) HFA 27.8% 53} 3%

Parkplatzangebot fir PKW (@ 3,11) 38.9%
Gewerbesteuerniveau (@ 3,22) % 11.1%
Passantenfrequenz auf der StraBe (@ 3,33) 16,7% 33.3%
m Sehr zufrieden (1) m Zufrieden (2) Eher zufrieden (3) Eher unzufrieden (4) munzufrieden (5) m Sehr unzufrieden (6)
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2 EINZELHANDEL UND GEWERBE | ERGEBNISSE GEWERBETREIBENDE-BEFRAGUNG

Angaben zum Wirtschaftsstandort/Betriebsstandort Bobingen
F23: Wurden Sie die Stadt Bobingen wieder fur lhren Betriebsstandort wahlen?
- Generell: 12/16 Teilnehmende wuUrden die Stadt Bobingen wieder wahlen

Schdner Fleck zum Wohnen/Arbeiten

Offenheit der Bobinger gegenuber neuen Angeboten

Grundsatzlich ein guter Standort

Familienbetrieb/Orisverbundenheit

Zu viel Konkurrenz

Unfahigkeit/Unwilligkeit der stadtischen Verwaltung, neue Angebote
zuzulassen
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ERGEBNISSE GEWERBETREIBENDE-BEFRAGUNG

Angaben zum Wirtschaftsstandort/Betriebsstandort Bobingen
F24: Welche Angebote fehlen Ihrer Meinung nach in Bobingen?

Kreative Existenzgrinder /-szene :
Bio-Supermarkt Gymnasium

Angebote zur Freizeitgestaltung Gastronomie

. Drogerie in der Innenstadt
(Hochwertiges)

Bekleidungsgeschaft

Klares Image der Stadt Bobingen Schuhgeschdaft

Beherbergungsbetriebe

Spielwarengeschdaft Post sollte verlagert werden

(Weiterhin) ein Schwimmbad

DRAGOMIR STADTPLANUNG GMBH 48



2 EINZELHANDEL UND GEWERBE | ERGEBNISSE GEWERBETREIBENDE-BEFRAGUNG

Angaben zum Wirtschaftsstandort/Betriebsstandort Bobingen
F25: Wunschen Sie sich eine intensivere Zusammenarbeit unter den Gewerbetreibenden?
- Generell: 5/11 Teilnehmende wunschen sich eine intensivere Zusammenarbeit

Zur Starkung der Kooperation im Gegensatz zu Konkurrenzdenken
Motto ,,Die steigende Flut hebt alle Boote"; Voneinander Lernen,
damit bewdhrte Losungen fOr immer wieder auftretender
Probleme nicht von jedem Gewerbetreibenden neu ge-
/erfunden werden muss

Gegenseitige UnterstUtzung

Mehr sinnvolle Synergiebildung

Gemeinsam den Standort aufwerten (Veranstaltungen, Events,
Aktionen etc.)
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3 HANDLUNGSFELDER UND ZIELE| PLANUNGSPROZESS
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Thematische

Bestandsaufnahme
« Stadtebau + Ortsbild
e GrUn & FreirGume

*  Verkehr
« efc.

r—————————————————————————————l

Querschniﬂsbezogene
Analyse

« Defizite + Konflikte
¢ Qualitédten + Potenziale

+ Integrierte Handlungsfelder
¢F + Ziele

* Definifion von
Handlungsfeldern und Ziele

11®
N[O

Y Raumliche Darstellung in
Rahmenplan

kx)ik * Graphische Darstellung der

Entwicklungsplanung

~= AAAusr:uhrrl:cherk tal §§ Abschlussbericht +
== Mabnahmenkatalog Sanierungsgebiet
~ |l + MaBnahmenkatalog mit Kosten-
und Finanzierungsubersicht + Festlegen einer FiGdchenkulisse
*  Angabe von Prioritédt und als Sanierungsgebiet inkl.
Zeithorizont, und Akteuren Satzung
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3 HANDLUNGSFELDER UND ZIELE

Crowd-Mapping

27.09 - 18.10.2022

4 Wochen - Ideen
einbringen und diskufieren
Erstellung einer
Abschlussdokumentation

N
r"
- \
-
-

Siedlungsentwicklun
und Stadtquartiere

RUCKBLICK UND METHODIK

1. Steuverkreis

» Defizite + Konflikte

*  Qualitaten + Potenziale

* Sammeln von
Themenschwerpunkten
und Zielvorschladgen

Handlungsfelder

Erweiterte
Innenstadt
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3 HANDLUNGSFELDER UND ZIELE

Siedlungsentwicklung
und Stadtquartiere

i Themenschwerpunkte

| werden als Handlungsfelder
| dargestellt und anhand von
i Zielen und MaBnahmen

i konkretfisiert

| ™

RUCKBLICK UND METHODIK3

Erweiterte
Innenstadt

Wirtschaft und
Gewerbe
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3 HANDLUNGSFELDER UND ZIELE

Siedlungs-

entwicklung
und

Stadtquartiere

Verkehr und

Wirtschaft und
Gewerbe

Mopbilitat Naherholung
und Sport
Finzelhande
und

HANDLUNGSFELDER

Erweiterte

Innenstadt
nﬂcmg der
Singold -

| Natur,

einzelhandels-
nahe
Dienstleistungen
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3 HANDLUNGSFELDER UND ZIELE| HANDLUNGSFELDER

qmp

Siedlungsentwicklung und
Stadtquartiere
(Potenzialfléchen
Siedlungsentwicklung)

Erweiterte Innenstadt
Entlang der Singold - Natur,
Naherholung und Sport

Gesundheit, Bildung und
Soziales

Wirtschaft und Gewerbe
Einzelhandel und

einzelhandelsnahe
Dienstleistungen
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3 HANDLUNGSFELDER UND ZIELE

Siedlungsentwicklung
und Stadtquartiere

METHODIK

Erweiterte
Innenstadt

> fUr ein schlUssiges
esamtkonzept ist

aBnahmen einem Ziel

Wirtschaft und
Gewerbe

|

I -

| =

| G

E maBgeblich, dass die

! M

I zugeordnet werden kdnnen
|
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3 HANDLUNGSFELDER UND ZIELE | SIEDLUNGSENTWICKLUNG UND
STADTQUARTIERE

Siedlungs-
entwicklung
und
Stadtquartiere
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3 HANDLUNGSFELDER UND ZIELE | Ziele

Erweiterte

Innenstadt

58
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3 HANDLUNGSFELDER, ZIELE, MASSNAHMEN | Ziele

Entlang der
Singold - Natur,

Naherholung
und Sport
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3 HANDLUNGSFELDER, ZIELE, MASSNAHMEN | Ziele

Wirtschaft und
Gewerbe
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3 HANDLUNGSFELDER, ZIELE, MASSNAHMEN | Ziele

Einzelhandel und

Einzelhandels-
nahe
Dienstleistungen
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3 HANDLUNGSFELDER, ZIELE, MASSNAHMEN | Ziele

Gesundheit,

Bildung und
Soziales
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3 HANDLUNGSFELDER UND ZIELE | Ziele

Verkehr und

Mobilitat
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3 HANDLUNGSFELDER UND ZIELE | BEARBEITUNG UND DISKUSSION

Vorgehen

Prinzip Wandelhalle: Es stehen Ihnen drei Stellwdnde mit den Handlungsfeldern und

den entsprechenden Zielformulierungen zur Verfugung:
Siedlungsentwicklung und Stadtquartiere | Erweiterte Innenstadt

Entlang der Singold — Natur, Naherholung und Sport | Gesundheit, Bildung und Soziales
Wirtschaft und Gewerbe | Einzelhandel und einzelhandelsnahe Dienstleistungen

Ergdnzen und Uberarbeiten Sie die Zielformulierungen
Sie erhalten hierfUr Karten auf denen Sie lhre Punkte festhalten und bei den jeweiligen
Handlungsfeldern bzw. Zielen anpinnen kénnen.
Sie haben hierfur 20 Minuten Zeit

. . I T T
Im Anschluss folgt eine gemeinsame T T

Diskussion (ca. 10 Minuten)

VAVAVAVAVAVA VAVAVAVAVAVA

VAVAVAVAVAVA
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3 HANDLUNGSFELDER UND ZIELE| SCHWERPUNKTE FUR BOBINGEN

Vorgehen

Schwerpunkte der Zielformulierungen

Auf welche Ziele wirden Sie einen geringeren Fokus legen ¢
Sie erhalten Klebepunkte

Bitte kleben Sie zu jedem Ziel, dass sie fUr weniger relevant halten einen Punkt.
Sie haben hierzu ca. 10 Minuten Zeit.

Danach folgt eine kurze Pause.
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4 MASSNAHMEN | METHODIK

Erweiterte
Innenstadt

Siedlungsentwicklung
und Stadtquartiere

Wirtschaft und
Gewerbe

MaBnahmen werden ~~ao
mit Kosten und ihren
Fordermoglichkeiten in

1
I
einer Tabelle erldutert. |
|
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4 MASSNAHMEN | METHODIK

i
' MaBnahmen werden =~

MaBnahmen zur

mit Kosten und ihren r"" Lielerreichung

einer Tabelle erldutert.

|
I
| Fordermdglichkeiten in
|
I
|

b

N/

1.1.1 |EinfUhrung einer GlS-integrierten Fidchenmanagementdatenbank (FMD) durch die
stédtische Bauverwaltung inkl:

Kontinuierliche Betreuung

RegelmdBige Befragung der EigentUmer*innen

Identifizierung von Innenentwicklungspotenzialen und geeigneten Nachver-
dichtungsbereichen

Uberlagerung mit demografischen Daten
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MASSNAHMENSAMMLUNG

Vorgehen

Bilden Sie drei gleich groBe Gruppen und verteilen Sie sich an die Stellwande
Sie haben nun 40 Minuten zur Bearbeitung und Sammlung von

MaBnahmenvorschlagen von zwei Handlungsfeldern.
Welche MaBnahmen sind lhrer Ansicht nach wichtig fur die zukunftige Entwicklung von
Bobingen?

Notieren Sie lhre Ergebnisse in der dafUr vorgesehen Spalte auf dem Plakat.
Dieses Vorgehen wiederholen Sie nun bei einer weiteren Stellwand.
HierfOr haben Sie 20 Minuten Zeit.

Im Anschluss werden die MaBnahmen kurz vorgestellt
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5 AUSBLICK | PROJEKTABLAUF

Beteiligungs-

| |
1 I
i Abstimmungs- ' Planungsprozes '
Zeit g | | gsprozess | prozess
prozess : ISEK | Entwurf | VU i
21.06.22 [ Auftakttermin | Sektorale Bestandsaufnahme ; Evaluierung VU + :
inkl. Ortsbesichtigung und i Sanierungsgebiet |
27.09.22 [ Stadtrat | Sichtung vorhandener PR ooeee )
( i ] Unterlagen | Abgrenzung VU- i Online - o
i Um_g[l_fj________-‘_') CrowdMapping o
09.11.22 [ 1. Steuerkreis ] ) o o
Querschnitts- Analyse stadtebaul. 'g)
[ Termin ] bezogene Ano|ysﬁ Beisil- MissstGnde %
planung =
5
[ Termin ] vor- T
Handlungsfelder entwurf =
04/23 | 2.Steverkreis | + Ziele : : g
= = = =BT aeases .. A A A Sanierungsziele - o
06/23 [ Stadirat | Detail- D
planung . ‘ '(%
[ Termin ] Entwicklungs- Sanierungsgebiet Planungswerkstatt %)
konzepf Entwurf _SI:,)
06/23 | 3.steverkreis | Kosten- + Finan- R y S
: zZierungsibersicht Online-Beteiligung § =
[ Termin MaBnahmenkat. Tl =
mit Prioritaten + =
. . konzepte . 0O
e \ Zeithorizont P Begrundung o)
09 /23 | Klausurtagung 1 =
| NRBELIne glelnel | c
@
] >
10/ 23 Stadtrat Abschlussbericht T
11/23 [ “stadtrat Verfahren zur Satzung eines

__________ Sanierungsgebiets
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Vielen Dank fur lhre Aufmerksamkeit.
Kommen Sie gut nach Hause!
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